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Se divertir, lacher prise, étre et rire ensemble

forts, de complicité.

Entre 25 et 35 ans, ils n'ont pas d’enfants. Ils ont des profils en transition, avec un mode de vie qui commence a se stabiliser. Leur
vie professionnelle démarre, ils ont donc un niveau de vie encore inconstant, inégal. Toutefois, leurs rythmes de vie s’accélerent,
laissant peu de temps a la détente et aux moments de partage. lIs ont un besoin de confort de plus en plus marqué. Mais des
contraintes budgétaires encore tres fortes. Ils ont besoin de se défouler, s'amuser, rire avec ses amis et de partager des moments

Besoin PRIORITAIRE : Cultiver, resserrer les liens d’amitié en s’amusant : le bonheur d’étre
ensemble, de faire des activités

Besoins COMPLEMENTAIRES : Se ressourcer, rompre avec le quotidien, s'évader : étre soi-
méme et oublier le quotidien.

Produits touristiques
Des activités multiples et diversifiées bien adaptées a cette clientéle mais :
v Enjeu d’offres décarbonées (avec services)
v Besoin de travailler les offres d’itinérance pour permettre des expériences

v Enjeu de développement et structuration plus forte des offres d’activités pleine nature
(en particulier les offres nautiques) et permettre de sortir des »sentiers battus »

v Enjeu de renforcement de I'événementiel avec une dimension festive

Hébergements

Des offres existantes mais dont certaines ont besoin de monter en gamme (équipement,
confort) tout en restant accessibles financierement.

Restauration

Des offres mais qui besoin de renforcer des offres plus adaptées a cette clientéle (dimension
festive) et enjeu de plus forte intégration de produits locaux
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++ Un hébergement spacieux, avec un lieu
de rassemblement, nombre de couchage
suffisant, pas de dortoir mais des vraies
chambres, insonorisé pour ne pas géner les
voisins, flexibilité des horaires, le nécessaire
en électroménager

++ Un tarif cohérent, budget controlé et des
conditions d’annulation sans frais

++ Accessibilité aux gares

+ Des activités multiples qui s’adaptent a
leur rythme et a leur nombre (facilement
réservable), prix de groupe

+ Une restauration avec des produits locaux
de qualité, carte variée, et surtout une
ambiance festive, de [I'espace, service
chaleureux (ex : restaurants spacieux en
capacité d’accueillir des groupes, voire une
salle privative ou il y a de la musique,
possibilité de danser, karaoke...) OU
apprendre a cuisiner local OU livraison de
produits locaux cuisinés

+ Propositions du prestataire d’hébergement
en cas de mauvais temps
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